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Panimoala toimii vastuullisesti osana suomalaista elinkeinoelamaa. Panimot kantavat yhteiskunta-
vastuunsa talouden, sosiaalisten kysymysten ja ympariston osalta. Tata toimintatapaa haluamme
yhteisesti noudattaa myds markkinointiviestinnassa.

Suomalaisten tuotemerkkien on voitava nakya, jotta ne parjaavat kansainvalisessa kilpailussa
kotimaan markkinoista. Alkoholijuomien nakyvyyden estaminen ei edista vastuullisemman juoma-
kulttuurin kehittymista. Suomessa tapahtuva valmistus ja suomalaiset tuotemerkit ovat paras tae
vastuullisesta liiketoiminnasta. Taalla tapahtuvaa valmistusta ja markkinointiviestintaa valvotaan ja
panimot tekevat aktiivista yhteisty6ta viranomaisten kanssa.

Panimoalalla on seka kansainvalisia ettd Suomea koskevia velvoitteita. EU:lla ei ole yhta yhtenaista
kantaa alkoholilainsaadantéon. Lahtékohtana ovat erilaiset kansalliset mallit. Suomessa on EU:n
korkein olutvero ja rajoitetuin alkoholilainsdadantd monine yksityiskohtineen. Myods alkoholimainon-
nan rajoitukset soveltamisohjeineen ovat yksi EU:n kireimmista. Vastuullisen markkinointiviestinnan
itsesaately taydentaa lainsdadantoa silta osin, kun lain ulkopuolelle jaa toimintamahdollisuuksia.

Panimo- ja virvoitusjuomateollisuusliitto ry:n jasenyritykset (Captol Invest Oy, Oy Hartwall Ab, Olvi
Oyj, Saimaan Juomatehdas Oy, Oy Sinebrychoff Ab) ovat sitoutuneet noudattamaan vastuullisen
markkinointiviestinnan ohjeita. Ohjeet otettiin kayttdon ensimmaisen kerran vuonna 2008 ja niita
taydennettiin vuonna 2011. Uusimmat ohjeet hyvaksyttiin liton syyskokouksessa 22.10.2015. Uudis-
tetuissa ohjeissa on huomioitu alkoholilain mainontapykalan muutokset vuoden 2015 alusta alkaen.
Lakiin mahdollisesti tulevaisuudessa tehtavat muutokset vaativat naiden ohjeiden uudelleenarvioi-
misen.

Sosiaali- ja terveysalan lupa- ja valvontavirasto Valvira on lainsaadannén tasmentamiseksi antanut
ohjeet alkoholimainonnasta. Panimoiden yhteiset alkoholijuomien vastuullisen markkinointiviestin-
nan ohjeet ovat linjassa Suomen lainsdddannén ja Valviran tulkintaohjeiden kanssa. Liséksi pani-
moilla on omia yhtidkohtaisia ohjeita, jotka taydentavat yhteisia linjauksia.

Kansainvalisten velvoitteiden ja Suomen lainsaadannon kattaman alueen ulkopuolelle
jaa harmaita alueita, joita panimoala haluaa itse aktiivisesti tarkastella osana
vastuullista liiketoimintaa. Ohjeistuksen selkiyttamiseksi ala on paattanyt etta:

+ Panimoala tarkistuttaa televisiomainokset ennen niiden julkistamista alan ulkopuolisista
asiantuntijoista koostuvassa ennakkotarkastustoimikunnassa.

» Sen lisaksi mita alkoholilain 33. §:ssa saadetaan mainonnan kellonaikarajoista, panimoala
mainostaa televisiossa sellaisien ohjelmien aikana, jolloin mainoksien kohdeyleisdsta vahintaan



70 %:n voidaan kohtuudella olettaa olevan yli 18-vuotiaita.

+ Panimoala mainostaa digitaalisissa kanavissa sellaisien ohjelmien aikana, jolloin mainoksien
kohdeyleisosta vahintaan 70 %:n voidaan kohtuudella olettaa olevan yli 18-vuotiaita.

«  Panimoliiton jasenyritysten tuotteissa ja niiden pakkauksissa kaytetdan vastuullisesta
alkoholinkulutuksesta viestivad KOHTUULLISESTI.FI-tunnusta.

» Sosiaalisen median kanavissa huolehditaan ikarajan noudattamisesta kanavan tarjoamien
mahdollisuuksien mukaan.

*  Panimoliitto jarjestaa vuosittain koulutustilaisuuden jasenyritysten viestinnan ja markkinoinnin
henkiléstolle vastuullisen markkinointiviestinnan tukemiseksi.

* Mainoksissa esiintyvien henkiléiden on oltava vahintaan 25 vuotta tayttaneita.

+ Panimoala ei puhu lapsista, nuorista ja aikuisista, vaan selkeasti alaikaisista ja taysi-ikaisista.

Haluamme kuluttajien nauttivan tuotteita vastuullisesti ja kohtuudella. Valtaosa suomalaisista taysi-
ikaisista kayttaa alkoholia fiksusti. Kohtuukayttdona voidaan pitda 1-2 annosta paivassa, mutta tulee
muistaa, etta on olemassa henkiléita, joille alkoholi ei sovi. Tallaisille henkildille yksikin annos on
liikaa. Panimot myyvat myds alkoholittomia oluita ja muita alkoholittomia juomia. Humalahakuinen
alkoholinkaytto ei ole sosiaalisesti hyvaksyttavaa ja puuttumiskynnyksen siihen on oltava matalampi
kuin nykyisin. Alaikaisille ei saa myyda eika hankkia alkoholia.

Naiden ohjeiden tarkoituksena on auttaa ja neuvoa vastuullisen markkinointiviestinnan toteuttami-
sessa, kertoa tarkemmin siita, miksi tiettyja saantoja noudatetaan seka antaa esimerkkeja mahdol-
lisista sudenkuopista. Kirjasesta 16ytyy myds kaytanndllinen ja helppotajuinen arviointiohje, jonka
avulla voidaan tutkia, onko suunniteltu markkinointitoimenpide panimoalan yhteisten vastuullisen
markkinointiviestinnan periaatteiden mukainen.

Vastuullisen markkinointiviestinnan ohjeiden
hengen ymmartaminen

Panimoiden markkinointiviestinnasta vastaavien on ymmarrettava ohjeiden sanatarkka sisaltd, mut-
ta myds pohdittava huolellisesti ohjeiden henkea. Pelkka lain ja Valviran ohjeiden mekaaninen seu-
raaminen ei riitd. Panimoiden markkinointiviestintaan liittyvien ohjeiden noudattaminen ja sita kautta
toimialan vastuullisen maineen sailyminen riippuu jokaisen avainhenkilon toiminnasta.
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Tapio Pajuharju  Teemu Lehto Lasse Aho Jussi Laukkanen Pekka Tiainen
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Ohjeita markkinointiviestinnan
suunnitteluun

1. Ohjeistuksen sisallosta

Tama kirjanen on jaettu kolmeen osaan, jotka auttavat sinua uusien markkinointi- ja viestintdakam-
panjoiden ja materiaalien tilaamisen prosesseissa ja paatdoksenteossa.

¢ Kerromme, mita panimoalan vastuullisen markkinointiviestinnan ohjeet pitavat sisallaan ja
mika on sinun vastuusi niiden noudattamisessa.

* Kerromme, miten teet oikeita paatdksia ja annamme esimerkkeja yleisista sudenkuopista.

¢ Kerromme, miten kaytat arviointiohjetta ja varmistat, etta markkinointiviestinta on naiden
ohjeiden mukaista.

2. Mitka tuotemerkit?

Miten alkoholijuomien vastuullisen markkinointiviestinnan ohjeet vaikuttavat tyohosi?

Alkoholijuomien vastuullisen markkinointiviestinnan ohjeita on aina noudatettava yhdessa Suomen
lain ja Valviran soveltamisohjeiden kanssa. Maarayksia ja ohjeita on noudatettava panimoiden kaik-
kien alkoholijuomien (<2,8 til.-%) osalta.

Eettisia ohjeita on, ellei toisin mainita, noudatettava kaikessa markkinointiviestinnassa ja kaikissa
medioissa:

* radio- ja tv-mainonta

e  painettu mainonta

+ elokuvamainonta

+ digikanavat

* sosiaalisen median kanavat

*  yleisétapahtumat

*  pakkaukset

*  myyntipaikka- ja myynninedistamismateriaali
* sponsorointitoiminta.




3. Alkoholijuomien vastuullisen markkinointiviestinnan
keskeiset periaatteet

Kaiken markkinointiviestinnan tarkein periaate on taysi-ikaisille kohtuudella.
Haluamme, etta oluiden ja muiden panimotuotteiden mielletaan tarjoavan virkistysta
ja nautintoa taysi-ikaisille kuluttajille.

* Alaikaisille ei saa myyda eika hankkia alkoholia.

¢ Lisaksi panimoala korostaa, etta humalahakuinen alkoholinkaytto ei ole sosiaalisesti
hyvaksyttavaa iasta riippumatta, ja puuttumiskynnyksen siihen on oltava matalampi kuin
nykyisin.

Tietyt perusperiaatteet ovat jatkuvasti voimassa: viestinnan pitaa olla lakien ja hyvan tavan
mukaista, rehellista ja totuudenmukaista.

Panimoalan yhteisissa alkoholijuomien vastuullisen markkinointiviestinnan ohjeissa on kaksi kes-
keista aluetta:

« vastuullinen alkoholinkaytt6 ja sosiaalinen kayttaytyminen
« alaikaisten alkoholinkaytto

Muita osa-alueita, kuten
* ajaminen ja riskialtis toiminta

« alkoholin vaikutusten esittdminen harhaanjohtavalla tavalla

kasitellaan kattavasti Valviran ohjeessa alkoholimainonnasta.



Panimoiden markkinointiviestinta ei saa olla missaan tilanteessa epéeettista eika yleisesti vallitsevi-
en, hyvaa makua ja hyvaa tapaa koskevien saannosten vastaista.

Seuraavat asiat ovat ehdottomasti kiellettyja panimoiden omassa alkoholijuomien markkinointivies-
tinnassa:

* alkoholijuomien liiallisen kayton tai siihen yllyttamisen kuvaaminen

* alkoholista pidattaytymisen tai kohtuukayton kuvaaminen kielteisessa valossa

¢ tuotteiden yhdistaminen vakivaltaiseen, aggressiiviseen tai vaaralliseen kaytokseen tai
naita sisaltaviin urheilulajeihin

¢ tuotteiden yhdistaminen huumeidenkayttoon tai huumekulttuuriin

¢ tuotteiden esittaminen henkilon sosiaalista suosiota, menestysta tai hyvaksyntaa lisaavana
(tuotteita voidaan kylla kuvata miellyttavina, sosiaalisiin tilanteisiin liittyvina juomina)

¢ tuotteiden esittaminen estoja poistavana tai henkilon seksuaalista menestysta tai
vetovoimaa lisaavana.

Alaikaisella tarkoitetaan henkilda, joka on alle 18-vuotias, eika siten ole saavuttanut Suomen lain-
saadannon mukaista alkoholinkaytdn alaikarajaa.

Seuraavat asiat ovat ehdottomasti kiellettyja panimoiden omassa alkoholijuomien markkinointivies-
tinnassa:

¢ alaikaisille suunnattu markkinointiviestinta ja alaikaisten alkoholinkayton kuvaaminen

* sellaisten henkildiden kayttd mainoksissa, jotka saattavat nayttaa alaikaisilta — mainoksissa
kaytettavien henkildiden on oltava vahintaan 25 vuotta tayttaneita

¢ sellaisten julkkisten tai idoleiden kayttaminen markkinointiviestinnassa, joiden voidaan
olettaa vetoavan erityisesti alaikaisiin

¢ sellaisten piirroshahmojen kayttaminen markkinointiviestinnassa, joiden voidaan olettaa
vetoavan erityisesti alaikaisiin (esim. joulupukki ja tontut)

* sellaisten markkinointimateriaalien kayttaminen, joiden pakkauksellaan, muodollaan,
kuvituksellaan tai jollain muulla tavalla voidaan olettaa vetoavan erityisesti alaikaisiin (esim.
tuotemerkin logolla varustettu pehmolelu).



Suomessa alkoholijuomien vastuullisen markkinointiviestinnan ohjeiden huomioiminen ei ole aina
helppoa. Taustalla on monimutkainen lainsdadanto soveltamisohjeineen. On paljon helpompaa
arvioida markkinointiviestinnan tehokkuutta kuin sita, onko markkinointiviestinta vastuullisen yritys-
toiminnan periaatteiden mukaista. Ohjeiden noudattaminen edellyttaakin, ettad opitaan ajattelemaan
totutusta poikkeavalla tavalla.

Kun arvioit markkinointiin liittyvaa ideaa tai sen toteutusta, sinun on unohdettava hetkeksi markki-
noijan roolisi.

* Tarkastele ideaa objektiivisesti.

¢ Ole rehellinen itsellesi. Tulkitsetko ohjeita hyvin kapeasti, jotta voit jatkaa
hyvan markkinointi-idean tyostamista, vaikka epailetkin sen olevan vastuullisen
markkinointiviestinnan ohjeiden hengen vastainen?

* Pohdiideaa, juonta ja toteutusta. Onko niissa seikkoja, joista sinua voidaan kritisoida?
Omasta mielestasi et ehka ole toiminut ohjeiden vastaisesti, mutta voidaanko viestisi tulkita
(vaikka tahallisestikin) vaarin?

* Mieti, miten ehdotustasi saattavat tulkita juomateollisuuden ulkopuoliset henkilot —
erityisesti ne, jotka vastustavat alkoholijuomien mainontaa.

Markkinointiviestinta on yhtidkohtaista, alkoholijuomien vastuullisen markkinointiviestinnan ohjeet
ovat yhteiset.

Kun arvioit markkinointi-ideaa ja sen toteutusta, kyse ei ole aina selkeasta joko-tai-valintatilan-
teesta, vaan sinun on opeteltava tunnistamaan ja erottamaan ne tekijat, jotka eivat ole vastuullisen
markkinointiviestinnan ohjeiden hengen mukaisia. Useimmiten ideaan voidaan tehda tarvittavat
muutokset siten, ettd se on myos ohjeiden hengen mukainen.

Jos idean muokkaaminen ohjeiden mukaiseksi ei ole mahdollista, sinun on tarvittaessa pystyttava
tekemaan vaikea paatds ja hylattava idea.

Olennainen osa hyvaa mainontaa on vastuulliseen yritystoimintaan liittyvien seikkojen huomioimi-
nen. Tama tulee ottaa huomioon prosessin alusta alkaen.



* Mainos-, media- tai viestintatoimiston ohjeistaminen. Kun ohjeistat toimistoa, sisallyta
antamiisi kirjallisiin ohjeisiin maarays alkoholijuomien vastuullisen markkinointiviestinnan
ohjeiden noudattamisesta. Varmista, etta toimisto on saanut ohjeet ja selita
ohjeistuspalaverissa, mita ohjeet tarkoittavat.

¢ Toimiston ty6t. Kun arvioit toimiston ideaa tai sen toteutusta, ota huomioon
vastuullisuuteen liittyvat seikat seka esimerkiksi idean sopivuus brandin imagoon ja
markkinointitoimenpiteen haluttu vaikutus tai teho.

Jos olet epavarma markkinointi-ideasta, siitd on jarkevaa keskustella jo aikaisessa vaiheessa yh-
tibnne sisaisen asiantuntijan, lakimiehen tai jonkun muun kokeneemman henkilén kanssa.

Alkoholinkayton kuvaaminen mainonnassa

1. Valta kuvaamasta liiallista alkoholinkayttoa
Mainoksessa ei saa nayttaa eika vihjata, etta henkild tyhjentaa pullon yhdella kulauksella,
minka voidaan katsoa yllyttavan liialliseen alkoholinkayttéon. Tama on tarkea ottaa huomioon
erityisesti silloin, kun kuvataan juomista suoraan pullon tai tolkin suusta.

2. Valta seksuaalisuuteen liittyvia mielleyhtymia
Vaikka tuotteita voidaankin kuvata miellyttaving, sosiaalisiin tilanteisiin liittyvina juomina, niiden
ei saa koskaan esittda poistavan estoja tai lisdavan henkilon seksuaalista menestysta tai
vetovoimaa.

3. Valta sosiaaliseen menestykseen viittaavia mielleyhtymia
Tuotteen esittdminen sosiaalisessa ymparistdssa on sallittua. Voit esimerkiksi kuvata
ystavaporukan nauttimassa juomaa yhdessa. Varmista kuitenkin, ettd mainoksesta ei saa sita
kuvaa, etta tuotteen juominen tai tarjoaminen muille tekee henkildsta suositumman tai tuo
hanelle lisaa ystavia. Naissa tapauksissa mainoksen otsikko ja leipateksti yleensa ratkaisevat,
onko markkinointiviestinnan aineisto alkoholijuomien vastuullisen markkinointiviestinnan
ohjeiden mukainen vai ei.

Jos eparoit, kysy neuvoa.



Valta kuvaamasta saannollista yksinjuomista tai ihmisia ostamassa useita kierroksia
juomia, jotka tyhjennetaan yhdella kulauksella.

Valta kuvaamasta alkoholijuomia seksuaalisen viettelyn valineena, seksuaalisten tai
sosiaalisten estojen poistajana, seksuaalisen tai sosiaalisen menestymisen edistajana tai
seksuaalisen vetovoiman lisaajana.

Valta antamasta vaikutelmaa siita, etta juomien tarjoaminen tekee henkilosta suositumman
tai seksuaalisesti puoleensavetavamman.

Valta antamasta vaikutelmaa tietyn tuotemerkin yhteydesta henkilon varakkuuteen tai
ammatilliseen menestykseen.

Valta yhdistamasta tuotetta vakivaltaiseen, aggressiiviseen tai vaaralliseen kaytokseen tai
naita sisaltaviin urheilulajeihin.

Valta nayttamasta lukuisia juomakierroksia tai henkil6a nauttimassa enempaa kuin yhta
pulloa kerrallaan.

Ratti- ja ruorijuoppous

Jos henkilét saapuvat autolla, moottoripyéralla tai veneelld, miten he menevat kotiin juotuaan
alkoholijuomia? Mikali markkinointiviestinnan aineistosta ei kdy selvasti ilmi, etta kuljettaja ei
juo, aineiston voidaan katsoa yllyttavan ratti- tai ruorijuoppouteen.

Mikali tilanne kuitenkin on selkeasti fiktiivinen, eika sita voida matkia tosielamassa (esimerkiksi
henkil6 on avaruusaluksessa), aineisto saattaa olla vastuullisen markkinointiviestinnan ohjeiden
mukainen. Kysy neuvoa ennen kuin jatkat aineiston tydstamista.

Hukkuminen

Huomattava osa hukkumiskuolemista tapahtuu alkoholin vaikutuksen alaisena. Siksi ei ole
jarkevaa yhdistaa alkoholin juomista esimerkiksi uimiseen. Markkinointiviestinnan aineisto
ei saa antaa ymmartaa, etta juomaa nauttivat henkil6t jatkaisivat uimista tai muuta vesilla
liikkumista juoman nauttimisen jalkeen.

Vastuuton kaytos
Ota huomioon toiminnan seurausten vakavuus ja matkimisen todennakoisyys. Toimintaa, jonka
seuraus voi olla kuolema, ja matkimisen riski on suuri, ei voi yhdistaa alkoholin nauttimiseen.

Ole varovainen, kun kuvaat tuotteiden nauttimista tilanteessa, johon liittyy minka tahansa
ajoneuvon ajamista, tai jossa juominen voi olla vaarallista. Markkinointiviestinnan aineisto
ei saa antaa ymmartaa, etta juomaa nauttivat henkilot jatkaisivat uimista, laskettelua,
ratsastamista, pyorailya tms.



Alaikaiset ja alkoholi

Kaikkien markkinointiviestinnan aineistoissa esiintyvien henkildiden tulee olla vahintdan 25 vuotta
tayttaneita. Muista, etta heidan tulee myos nayttaa ja kayttaytya kuin yli 25-vuotiaat.

7. Valta kayttamasta markkinointiviestinnan aineistossa kuuluisuuksia, joiden voidaan
olettaa vetoavan erityisesti alaikaisiin
Yhtyeen musiikki saattaa vedota kaikenikaisiin, mutta jos yhtyeen keulahahmolla on huomattava
maara alaikaisia ihailijoita, yhtyetta ei tule yhdistaa alkoholituotemerkkiin, silla sen voidaan
katsoa lisdavan alaikaisten alkoholinkayttoa.

8. Valta kayttamasta piirroshahmoja, joiden voidaan olettaa vetoavan erityisesti alaikaisiin
Ole varovainen riippumatta siita, onko piirroshahmo lyhytikainen vai vanha ja laajasti
tunnettu. Sarjakuvat ja piirroshahmot vetoavat alaikaisiin, joten niiden kayttamisen
markkinointiviestinnassa voidaan katsoa lisdavan alaikaisten alkoholinkayttoa.

* Harkitse kuuluisuuksien kayttamista aina huolellisesti. Ovatko he hyvia roolimalleja?
Vetoavatko he erityisesti nuoriin, jotka eivat saa viela kayttaa alkoholia?

e Varo kayttamasta markkinointimateriaalia, joka saattaa vedota alaikaisiin, esimerkiksi
lasten kokoa olevia t-paitoja.

* Ole tarkkana markkinointiviestinnan median valinnassa ja valta medioita, joita alaikaiset

katsovat tai lukevat.

* K18-maininta ei saa kuitenkaan olla taysi-ikasille suunnatussa markkinointiviestinnassa
paaviesti, jottei se ruoki alaikaisten mielenkiintoa.

Alkoholin vaikutusten esittaminen harhaanjohtavalla tavalla

9. Valta juomisen yhdistamista onnistuneeseen suoritukseen
Al4 vihjaa, etta alkoholin juominen tai mainostettu tuotemerkki parantaa suorituskykya ja
luovuutta.

10. Ala nosta juoman korkeaa alkoholipitoisuutta paaviestiksi
Juoman korkean alkoholipitoisuuden erityinen korostaminen ei ole sallittua. Tama ei tarkoita
sita, etteikd enemman alkoholia sisaltavaa juomaa saisi mainostaa erikseen.



Valta kayttamasta terveysvaittamia tai mitaan, mika voidaan tulkita sellaiseksi.

Varo yhdistamasta tuotteita terveyden- tai sairaanhoitoon (esimerkiksi henkiléiden
kuvaamista valkoisissa takeissa).

Ala koskaan esita, etta juominen parantaa suorituskykya tai tekee ihmisesta rohkeamman.
Jos yhdistat tuotemerkin urheiluun, valitse laji huolellisesti.

Alkoholin nauttimista ei tule yhdistaa itse urheilusuoritukseen. Markkinointiviestinnan
aineisto ei saa antaa ymmartaa, etta juomaa nauttivat henkil6t jatkaisivat urheilusuoritusta
juoman nauttimisen jalkeen.

Valta saman kuvamateriaalin kayttoa seka alkoholipitoisten etta alkoholittomien juomien
markkinointiviestintaan.

Tama on muistilista markkinointitoimenpiteiden arvioimiseksi. Se muistuttaa niista asioista,
jotka sinun tulee huomioida markkinointiviestinnassa. Muista aina, ettei tarkeaa ole vain se,
milta markkinointiviestinnan aineisto nayttaa, vaan myos se, miten se voidaan tulkita.

Vastuullinen alkoholinkaytto

Voidaanko markkinointiviestinnan aineiston katsoa rohkaisevan alkoholin vaarinkayttéon?
Onko markkinointiviestinnan aineistossa toimintaa, jonka matkiminen saattaa aiheuttaa
vahinkoa?

Onko markkinointiviestinnan aineistossa liiallista alkoholinkayttéa, vakivaltaa, huumeita tai
juomista mahdollisesti vaarallisissa tilanteissa?

Antaako markkinointiviestinnan aineisto ymmartaa, etta juominen voi parantaa sosiaalista tai
seksuaalista menestysta?

Ajaminen ja riskialtis toiminta

Voidaanko markkinointiviestinnan aineisto tulkita siten, etta rattijuopumus on hyvaksyttavaa?
Ajetaanko markkinointiviestinnan aineistossa juomisen jalkeen?

Voiko markkinointiviestinnan aineiston juonen ymmartaa siten, etta henkilét ajavat itse juomisen
jalkeen?

Onko markkinointiviestinnan aineistossa juomista tilanteessa, johon saattaa liittya vaarallisia
seurauksia?

Alaikaisten alkoholinkaytto

Voidaanko markkinointiviestinnan aineiston tulkita edistavan alaikaisten alkoholinkaytt6a?



+  Nayttavatkd markkinointiviestinnan aineiston henkilét alle 25-vuotiailta ja kayttaytyvatké he kuin
alle 25-vuotiaat? Kiinnita erityistd huomiota henkildiden pukeutumiseen.

*  Onko markkinointiviestinnan aineistossa kuuluisia henkiléita tai piirroshahmoja, jotka saattavat
vedota erityisesti alaikaisiin?

Alkoholin vaikutusten esittaminen harhaanjohtavalla tavalla

+ Voidaanko markkinointiviestinnan aineiston katsoa antavan vaaraa tai harhaanjohtavaa tietoa
alkoholinkayton vaikutuksista?

*  Voiko markkinointiviestinnan aineiston tulkita viittaavan siihen, etta juominen parantaa
suorituskykya, tai salataanko tuotteen alkoholipitoisuus?

Arvioi markkinointitoimenpiteita taman arviointimallin avulla

Jos vastaat johonkin kysymykseen , hylkaa suunnitelma tai toimenpide.

Jos vastaat johonkin kysymykseen’ , keskustele asiasta viela kokeneemman
asiantuntijan kanssa.

Jos vastaat kaikkiin kysymyksiin , Voit jatkaa suunnitelman kehittamista tai toteuttamista.

Haluamme, ettd markkinointiviestinta on onnistunutta ja tavoittaa kohderyhman tehokkaasti.
Samalla sen on oltava vastuullista, koska kaikkiin tuotemerkkeihin liittyy taysi-ikaisille kohtuudella
-periaate.

Alkoholijuomien vastuullisen markkinointiviestinnan ohjeiden ei ole tarkoitus kahlita sinun tai kaytta-
masi toimiston luovuutta. Markkinointiviestinta voi olla todella onnistunutta ja silti viestia vastuullista
alkoholinkayttoa.



Alkoholijuomien televisiomainonta on tarkistutettava ennen julkistamista ennakkotarkastustoimikun-
nassa. Suositeltavaa on tarkistuttaa myos televisiomainosten kasikirjoitukset. Toimikunnan ratkaisut
ovat sitovia.

Ennakkotarkastustoimikunnan tydskentelysta, kokoonpanosta ja uhkasakkojarjestelmasta saade-
tdan Panimo- ja virvoitusjuomateollisuusliiton hallituksen erillisella paatoksella. Toimikunnan toi-
mintaa varten on laadittu ohjeet, joihin alkoholimainonnan tilaajana ja julkaisijana sinun kannattaa
tutustua.

Vastuullisen markkinointiviestinnan ohjeita on pohdittava perusteellisesti ja noudatettava
viisaasti. Tama on sinun tehtavasi. Ohjeet ovat osa Panimo- ja virvoitusjuomateollisuusliiton
jasenyritysten yhteiskuntavastuuta.



Jasenyrityksella tarkoitetaan Panimo- ja virvoitusjuomateollisuusliiton jasenyrityksia.
Ennakkotarkastustoimikunnasta kaytetaan ohjeissa muotoa toimikunta.
Liitolla tarkoitetaan Panimo- ja virvoitusjuomateollisuusliittoa.

Ulkomainonnalla tarkoitetaan mainoksia, jotka ovat sijoitettuna kiinteilla mainospaikoilla
anniskelu- ja vahittaismyyntipaikkojen valittomassa laheisyydessa.

Ad hoc -kampanjalla tarkoitetaan nopealla aikataululla tulevia, esimerkiksi urheilukisojen
voittoon tai muuhun sellaiseen kiinteasti liittyvia kampanjoita.

1) Toimikunnan perustamisen tavoite ja jasenyritysten sitoumus
Toimikunnan tavoitteena on ennakolta varmistaa, etta jasenyritysten televisio- ja kaupallinen
ulkomainonta on alkoholilainsdadanndén (ml. viranomaisten ohjeet) ja Panimo- ja
virvoitusjuomateollisuusliiton vastuullisen markkinointiviestinnan ohjeiden mukaista.

Toimikunnan tehtavien tayttamiseksi ja varmistaakseen markkinointimateriaalinsa
ohjeidenmukaisuuden, jasenyritykset sitoutuvat seuraavaan:

a) Jasenyritykset alistavat kaiken televisiossa esitettdvan markkinointimateriaalin (valmis
mainos ja haluttaessa myos kasikirjoitus) toimikunnan ennakkotarkastettavaksi.
Velvollisuus ennakkotarkastuksen jarjestamiseen on jasenyrityksilla.

b) Jasenyritykset alistavat kaiken kaupallisessa ulkomainonnassa kaytettavan
markkinointimateriaalin toimikunnan ennakkotarkastettavaksi.

c) Jasenyritys sitoutuu noudattamaan omaa markkinointiaan koskevaa
ennakkotarkastuspaatosta.

2) Toimikunnan kokoonpano
Liiton hallitus asettaa toimikunnan ja nimittda siihen puheenjohtajan, varapuheenjohtajan,
1-2 jasenta ja sihteerin. Toimikunnan puheenjohtaja ja jasenet nimitetdan kahden vuoden
toimikaudeksi.

3) Toimikunnan taydentaminen
Jos joku eroaa toimikunnasta tai muuten pysyvasti estyy suorittamasta tehtavaansa, hanet
nimittanyt liiton hallitus voi nimittda hanen tilalleen uuden henkilén.

4) Toimikunnan sihteeri
Sihteeri toimii toimikunnan asialistan esittelijana ja pitda poytakirjaa toimikunnan kokouksista.
Sihteerilla ei ole danivaltaa asiaa ratkaistaessa.



5)

6)

7)

Toimikunnan kokoontuminen ja paatosvaltaisuus

Toimikunta kokoontuu paasaantoisesti kerran kuukaudessa. Toimikunta vahvistaa
kokousajankohdat ennakolta ja informoi niista jasenyrityksia. Jos toimikunnan kokoukseen ei
ole ilmoitettu mainoksia kolme viikkoa ennen kokousta, tama kokous perutaan.

Kokouksen asialista on lahetettava jasenille vahintaan kolme vuorokautta ennen kokousta.
Toimikunta on paatdsvaltainen, kun puheenjohtaja/varapuheenjohtaja ja yksi jdsen ovat
paikalla. Toimikunta tekee paatoksensa yksinkertaisella 4anten enemmistélla. Aanten
mennessa tasan puheenjohtajan aani ratkaisee.

Poytakirja ja paatokset

Kokouksista pidetaan poytékirjaa, johon merkitdan muun muassa lasna olevat jasenet,
kasiteltavat asiat, tehdyt paatdkset (hylkayspaatdksista laaditaan erillinen kirjallinen paatos
perusteluineen). Poytakirjan allekirjoittavat toimikunnan puheenjohtaja (tai hanen ollessaan
estyneena varapuheenjohtaja) ja sihteeri.

Menettely ennakkotarkastuksessa

Kaupallisten ulkomainosten ennakkotarkastuksessa tarkastustoimikunta
a) hyvaksyy valmiin mainoksen muutoksitta

b) hylkaa valmiin mainoksen

Hyvaksynnan kaupallisessa ulkomainonnassa satunnaisesti tarvittavien nopean
aikataulutuksen ad hoc -kampanjoiden osalta antaa puheenjohtaja. Puheenjohtaja joko
hyvaksyy tai hylkda ehdotuksen. Puheenjohtajan paatyessa hylkddmaan esityksen, se voidaan
vieda toimikunnan kasiteltavaksi.

Televisiomainosten ennakkotarkastuksessa tarkastustoimikunta
a) hyvaksyy valmiin (vahintaan offline) mainoksen muutoksitta tai
b) hylkaa valmiin (vahintaan offline) mainoksen

Taman lisaksi jasenyritykset voivat antaa tarkastustoimikunnan lausuttavaksi
televisiomainoksen kasikirjoituksen. Hylatysta kasikirjoituksesta ennakkotarkastustoimikunta
laatii kirjallisen perustellun nakemyksen. Lopullisen paatéksen muuttaminen annetusta
ennakkonakemyksesta vaatii toimikunnan yksimielisyyden.

Tarvittaessa toimikunta voi kuulla hakijaa ennen paatdéksen antamista. Toimikunta voi myés
kuulla asiassa ulkopuolista asiantuntijaa niin halutessaan.

Kaupallisen ulkomainonnan ja televisiomainosten ennakkotarkastuksen materiaali toimitetaan
suomen- tai englanninkielisena.



8) Talouden ja hallinnon hoito
Toimikunnan taloutta ja hallintoa hoitaa toimikunnan sihteeri. Liitto voi peria jasenyritykselta
ennakkotarkastusmaksun. Ylimaaraisen kokouksen (ml. sahkdpostikokouksen) jarjestamisesta
peritdan 1 500 euron korvaus. Toimikunnan jasenille voidaan maksaa palkkio. Maksujen,

palkkioiden ja korvausten maarat vahvistaa liiton hallitus. Toimikunnan toiminnasta tiedotetaan
vuosittain.

9) Salassapitositoumus
Panimo- ja virvoitusjuomateollisuusliitto ry:n hallitus pyytaa toimikunnan jasenilta
salassapitositoumuksen. Ennakkotarkastustoimikunnan paatokset eivat ole julkisia.

10) Sopimusrikkomukset
Jasenyritykset sitoutuvat tyytymaan toimikunnan ratkaisuihin. Jos jasenyritys toteuttaa
kampanjan kielteisen paatoksen saaneella mainoksella, maaraa toimikunta jasenyrityksen
maksettavaksi 20 000 euroa liitolle sopimusrikkomuksesta. Mikali taman lisaksi kyseinen
mainos saa huomautuksen Valviralta, maaraa toimikunta 40 000 euron rikemaksun.
Paatos rikemaksusta on julkinen ja rikemaksu lahjoitetaan hallituksen valitsemaan
hyvantekevaisyyskohteeseen. Ohjeiden mukaisesti maaratyistd seuraamuksista tai muista
naista ohjeista johtuvista ratkaisuista seuraavista vahingoista ei voi hakea korvausta Panimo- ja
virvoitusjuomateollisuusliitolta.









