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Johdanto — Markkinoijan vastuullisuus yhteiskunnassa

Markkinointi ja mainonta ovat olennainen osa taman péaivan yhteiskuntaamme. Avoimessa,
markkinatalouteen perustuvassa yhteiskunnassamme tuotteen ja palvelun valmistajalla tai myyjalla
on oltava oikeus kertoa tuotteestaan ja palvelustaan. Suomessa tama kaupallisen viestinnan
vapaus on osa perustuslain turvaamaan sananvapautta, jonka perusteella jokaisella on oikeus
ilmaista ja julkistaa tietoja, mielipiteita ja muita viesteja kenenk&an ennakolta estamatta. Tarkempia
sdaannoksia sananvapauden kayttdmisestad on annettava lailla.

Suomessa markkinoinnin ja mainonnan oikeellisuus turvataan ensisijaisesti kuluttajan asemaa
vahvistavan kuluttajansuojalain nojalla seka elinkeinoharjoittajien keskindista kilpailua saantelevan
sopimattomasta menettelysta elinkeinotoiminnasta annetun lain nojalla. Liséksi markkinoinnista ja
mainonnasta on annettu tarkempia maarayksid eri toimialoja ja toimintamuotoja koskevissa
erityislaeissa.

Markkinoinnin ja mainonnan laillisuus ja hyvéksyttavyys voivat vaihdella maittain, mutta silti on
mahdollista 16ytdd yhteisida kansainvélisia markkinoinnin pelisdant6ja, jotka voidaan yleisesti
yhteiskunnassa hyvaksya ja joita voidaan noudattaa hyvan liiketavan ja rehellisen Kilpailun
ohjenuorana. Markkinoiden ja markkinointikeinojen kansainvalistyessa naiden itsesdantelyohjeiden
merkitys on entisestddn korostumassa vastuullisesti yhteiskunnassa toimivien yritysten
ohjenuorana.

Elinkeinoelaméan kansainvélisend, kaikkia toimialoja laajasti edustavana yhteistydjarjesténa
Kansainvdlisen kauppakamarin (ICC) jo 1930-luvulta alkaen kehittaméat Mainonnan kansainvaliset
itsesddntelyohjeet tarjoavat ainutlaatuisen eettisen ohjeiston vastuullisesti eri maissa ja
oikeusjarjestelmissa toimiville markkinoijille. N&am& ohjeet on tarkoitettu ensisijaisesti yrityksille
niiden pyrkiessa noudattamaan korkeaa eettista vastuullisuutta markkinoidessaan ja mainostaessa
tarjoamiaan hyodykkeita eri maissa ja kulttuureissa. Yritysten oletetaan noudattavan naitéa eettisia
ohjeita ottaen luonnollisesti ensisijaisesti aina huomioon kansallisen lainsd&ddannén markkinoijalle
asettamat nimenomaiset velvoitteet.

Mainonnan kansainvdliset itsesdantelyohjeet ja niiden noudattaminen ovat myds osoitus
viranomaisille ja tuomioistuimille sitd, mitd elinkeinoelama pitdd maailmanlaajuisesti
hyvaksyttavanad markkinoinnissa ja mainonnassa riippumatta siitd, onko asiasta annettu jossain
maassa nimenomaisia lakeja vai ei. Naiden eettisten ohjeiden mukainen vastuullinen toiminta on
omiaan edesauttamaan yritysten valista rehellista kilpailua ja turvaamaan samalla myoés kuluttajien
etuja.

Kukin toimija on ensisijaisesti itse vastuussa sitd, miten se saattaa nadm& mainonnan
kansainvéliset eettiset ohjeet olennaiseksi ja jokapaivaiseksi osaksi yrityksen vastuullista toimintaa
markkinoinnissa ja mainonnassa. Mainonnassa ja markkinoinnissa kaivataan mielikuvitusta ja
luovuutta asiakkaiden mielenkiinnon herattamiseksi, mutta myo6s vastuullisuutta, joka ottaa
riittdvassa maarin huomioon rehellisen kilpailun periaatteet, kuluttajien aseman ja yhteiskunnassa
vallitsevat arvot.
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Elintarvikkeiden ja virvoitusjuomien vastuullista kaupallista viestintaa koskevat
tulkintaohjeet Suomessa

Kansainvélisen kauppakamarin (ICC) luomat markkinoinnin ja mainonnan kansainvéliset saannot
ja ohjeet muodostavat markkinoinnin ja mainonnan kansallisten itsesaantelyjarjestelmien perustan.
Suomessa esimerkiksi Mainonnan eettinen neuvosto ja Keskuskauppakamarin liiketapalautakunta
soveltavat toiminnassaan ICC-ohjeistoa.

Taman lisaksi kansainvdlisesti ja kansallisesti on elinkeinoelama ja sen eri toimialat luoneet
toimiala- tai teemakohtaisia, usein varsin yksityiskohtaisia kaytdnnesaantdja, jotka omalta osaltaan
ohjaavat markkinoijaa ja mainostajaa kaytannén toimissa vastuullisessa kaupallisessa
viestinnassa.

Kansainvélisen kauppakamarin (ICC) luomat markkinoinnin ja mainonnan kansainvéliset saannot
ja ohjeet soveltuvat luonnollisesti my@s siihen, miten elintarvikkeiden ja virvoitusjuomien
kaupallinen viestintd toteutetaan vastuullisesti. Parin  vuoden laajan kansainvdlisen
asiantuntijatydskentelyn tuloksena ICC on kuitenkin viela laatinut erilliset elintarvikkeiden ja
virvoitusjuomien vastuullista kaupallista viestintdd koskevat tulkintaohjeet, jotka perustuvat
nimenomaisesti jo useita vuosia kaytossa olleisin ICC:n vahvistamiin Mainonnan ja
Myynninedistamisen kansainvalisiin perussaantoihin.

Tulkintaohjeet korostavat ja kasittelevat teemoja, jotka ovat erityisen tarkeita elintarvikkeiden ja
virvoitusjuomien kaupalliselle viestinnalle.

Elintarvikkeiden ja virvoitusjuomien kaupallista viestintda arvioitaessa on syyta muistaa, etta
kaupallinen sananvapaus kaikkien laillisten tuotteiden ja palveluiden kaupassa on vapaiden
markkinoiden perusperiaate. Tama vapaus on edistanyt yritysten valista kilpailua ja on
todistettavasti hyodyttanyt kuluttajia.  Yritysten keskindisen Kkilpailun vuoksi kuluttajilla on
kaytettavissaan laajempi ja laadukkaampi valikoima vaihtoehtoja, enemman tietoa, jonka varassa
tehda valintansa seka mahdollisesti my6s edullisemmat hinnat

Ohjeiden voimaantulo ja kayttd Suomessa

Naita ICC-tulkintaohjeita suositellaan sovellettavaksi osana kansallista markkinoinnin ja mainonnan
ICC-ohjeistoa 1.7.2005 lukien.
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ICC-tulkintaohjeet elintarvikkeiden ja
virvoitusjuomien vastuullisesta kaupallisesta
viestinnasta

ICC Framework for Responsible Food and Beverage Communications

Johdanto

Eri puolilla maailmaa lisdantyva kiinnostus ruokavaliota, ravintoa ja liikuntaa kohtaan on erittdin
merkityksellista kansainvéliselle elintarvike- ja virvoitusjuomayhteisélle ja laajemmin koko
elinkeinoeldmalle. Naissé tulkintaohjeissa késitelladn tiettyjd néistd aiheista esille nousseita
kysymyksid. Tulkintaohjeet on valmistellut Kansainvalisen kauppakamarin (ICC) Markkinointi- ja
mainontavaliokunta (ICC Commission on Marketing, Advertising and Distribution).

Kansainvalinen kauppakamari (ICC) edistdd koko maailman kattavan elinkeinoeldmén jarjestona
korkeata yritystoiminnan etiikkaa kehittdmalla ja levittdaméalla séantdja ja ohjeita siitd, kuinka
elinkeinoeldman pitdd toimia varmistamiseksi sen, ettd kuluttajille suunnattu kaupallinen viestinta
on vastuullista.

Elinkeinoeldaman mielesta vastuullinen kaupallinen viestintd voi auttaa kuluttajia tekemaan oikeita
valintoja elintarvikkeiden ja virvoitusjuomien osalta sekd ymmaértdmaan hyvéan ravinnon,
ruokavalion ja liikunnan merkityksen terveille elamantavoille. Elinkeinoelamalla voi olla keskeinen
rooli terveiden eldmantapojen edistgjand, mikali se valittdd sellaisia, asianmukaisia kaupallisia
viestejd, jotka ovat sopusoinnussa hyvan ravinnon, ruokavalion ja henkil6kohtaisen valinnan
periaatteiden kanssa.

ICC:n kanta on ollut jo pitkdan se, ettd kaupallista viestintdd ohjataan parhaiten lain puitteissa
tapahtuvalla tehokkaalla itsesadntelylld, joka suojelee kuluttajia vaariltd ja harhaanjohtavilta
vditteiltd. Taten itsesdéntely palvelee parhaiten kuluttajien oikeuksia vastaanottaa totuudenmukaista
ja oikeaa viestintdd. Mainostajien ja markkinoijien on syyta laajasti omaksua itsesadntelyperiaatteet
ja turvautua my0s tarvittaessa itsesadntelymenettelyihin.

Kaikkia toimialoja edustavana jarjestond 1CC on tietoinen, ettd sen s&antdja ja ohjeita kaytetadéan
kansainvélisena standardina ja ettd eri toimialaryhmét ja alueelliset ja kansalliset itsesaantelyelimet
kayttavat niitd alueellisten ja kansallisten itsesaantelysaantéjen kehittdmiseen.

Jotta markkinoinnin itsesédéntelyjarjestelmat olisivat toimivia, niiden on Kkoottava yhteen
mainostajat, mainostoimistot ja viestintdvalineet luodakseen standardeja. Niiden on myds
arvioitava, noudatetaanko mainonnassa néitd standardeja, ja ryhdyttdva asianmukaisiin
toimenpiteisiin. Kansainvélinen elinkeinoeldmé on yhtd mielté siitd, ettd tehokas itsesééntely on
menettely, joka parhaiden kaytantOjen ja péaattdvéisen toimeenpanon yhdistelmén avulla voi
parhaiten taata kuluttajien luottamuksen mainontaan.
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ICC suhtautuu myonteisesti siihen, ettd alueelliset ja kansalliset itsesdantelyelimet
maailmanlaajuisesti omaksuvat 1CC:n s&anndisséd ilmaistut yleisperiaatteet. Kansainvalinen
elinkeinoeldma arvostaa myds niitd toimeenpanokeinoja, joita tallaiset elimet ovat ottaneet kayttoon
antaen sanktioita tai korjaten mainoksia, jotka eivat tayta niihin soveltuvia itsesédantelyvaatimuksia.

Jotta itses@antelya voitaisiin soveltaa elintarvikkeiden mainonnassa, mainonnan taytyy olla lain ja
hyvan liiketavan mukaista, rehellistd ja totuudenmukaista. Naissa tulkintaohjeissa keskitytddn
kolmeen toistensa kanssa yhteen liittyvddn asiaan, joita on Kkasitelty aikaisemmissa ICC:n
julkaisuissa koskien kaupallisen viestinnan roolia tietoyhteiskunnassamme, ohjeita viestinnasta
lapsille ja kaupallista sananvapautta.

Kaupallisen viestinnan rooli tietoyhteiskunnassa

Tietoa ei ole koskaan aikaisemmin ollut néin laajalti ja helposti saatavilla ndin suurelle joukolle
ihmisida. Monissa eri lahteissd, muun muassa kaupallisessa viestinnassa, on tarjolla tavattomasti
tietoa terveistd elamantavoista, ravinnosta ja ruokavaliovaihtoehdoista.

Hyvé viestinté - ja itse asiassa hyva liiketapa - tarkoittaa sitd, ettd viestijoiden on pidettava mielessa
se, etta he tarjoavat totuudenmukaista tietoa tuotteistaan seka saavat kuluttajan tietoiseksi tarjolla
olevista vaihtoehdoista. Samalla he mahdollistavat sen, ettd kuluttaja voi valita vaihtoehdoista sen,
joka parhaiten vastaa hanen tarpeitaan, toiveitaan, mieltymyksiaén ja prioriteettejaan.

Asioista tietoinen kuluttaja on myos keskeinen tassé tulkintaohjeessa késiteltdvan aiheen kannalta.
Taten on syyta keskittyd niihin toimintaperiaatteisiin, joiden on oltava markkinoijien ohjenuorana
heidan kaupallisessa viestinndssaan.

Lapsille suunnatun markkinoinnin ohjeet

Lapset ovat elintarvikkeiden ja virvoitusjuomien Kkuluttajia, joten he ovat oikeutetusti myds
markkinoinnin kohde, ja heilla on oikeus saada tietoa heita kiinnostavista tuotteista. Nuorten lasten
vahdisen kuluttajakokemuksen vuoksi markkinoijien on kohdeltava heitd erityisen varovaisesti
kaikessa heihin kohdistuvassa kaupallisessa viestinndssaan. 1CC:n mielestd lapset muodostavat
kohderyhmaén, jonka kyky arvioida mainosten valittdmaa tietoa on heikompi kuin aikuisten. Tasta
syystd ICC:n ohjeissa ja s&&nnoissa on erityisia lapsiin kohdistettua kaupallista viestintdd koskevia
s&dannoksia.

Viestijoiden on markkinoitava ja myytdva tuotteitaan lapsille vastuullisella tavalla. ICC on
kuitenkin tietoinen siitd, ettd vanhemmat ja muut lapsen hyvinvoinnista vastuussa olevat aikuiset
vaikuttavat merkittavasti lapsia koskeviin paatoksiin, muun muassa paatoksiin, jotka liittyvat
elamantapoihin, liikuntaan ja ruokavalioon. Taman lisdksi lasten vanhemmat, opettajat,
tiedotusvélineet, viihdeteollisuuden sisallontuottajat sekd muut tahot ovat tarkeitd vaikuttajia
autettaessa lapsia késittelemadn kriittisesti mainontaa ja muita mediaviestejd, jotta lapset olisivat
paremmin perilla asioista.
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N&itd asioita on késitelty laajalti julkaisussa Yhteenveto lapsia ja nuorisoa Kkoskevista
Kansainvalisen kauppakamarin markkinointisddnndistd, ja nama saannot patevat niin elintarvike- ja
virvoitusjuomamainonnassa kuin missd tahansa muussa lapsille suunnatussa kaupallisessa
viestinndssa.

Kaupallinen sananvapaus

Kaupallinen sananvapaus kaikkien laillisten tuotteiden ja palveluiden kaupassa on vapaiden
markkinoiden perusperiaate. Tama vapaus on edistanyt yritysten valista Kilpailua ja on
todistettavasti hyodyttanyt kuluttajia. Yritysten keskindisen Kilpailun vuoksi kuluttajilla on
kaytettavissaan laajempi valikoima vaihtoehtoja, enemman tietoa, jonka varassa tehdd valintansa
seké edullisemmat hinnat.

Tama sananvapaus kaikkine oikeuksineen tuo kuitenkin mukanaan myds velvollisuuksia. ICC on jo
kauan ollut sitd mieltd, ettd vastuullisuus on tarke& osa kaupallista sananvapautta.

Loppupaatelma

ICC kannustaa elintarvike- ja virvoitusjuomateollisuuden viestijéitd noudattamaan vastuullisen
kuluttajaviestinndn periaatteita, ennen kaikkea lakeja ja s&antdja noudattaen sekd toimimaan
erityisen vastuullisesti viestittdessa lapsille. Ndin toimiessaan toimiala tayttaa velvollisuutensa olla
vastuullinen, lain ja hyvéan liiketavan mukainen. Elintarvike- ja virvoitusjuomateollisuuden
markkinoijien sekd kansallisten ja alueellisten itsesaantelyelinten on syytéd sdénnollisesti tarkistaa ja
paivittaa itsesdantelyohjeitaan varmistaakseen sen, ettd heiddn viestintdnsd on senhetkisen
vastuullisen markkinoinnin standardien mukaista.

Vaikka korostammekin sitd, ettd ICC:n ohjeet patevat moniin eri toimialoihin, alla on suositus siitd,

kuinka ICC arvelee joidenkin tarkeiden periaatteidensa soveltuvan elintarvike- ja
virvoitusjuomateollisuuden kaupallisen viestinnén kontekstiin.
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ICC:N PERUSPERIAATTEET

Mainonnan kansainvaliset perussaannot,
artikla 1

Mainonnan on oltava lain ja hyvan liiketavan
mukaista, rehellista ja totuudellista.

Artikla 1 jatkuu

Jokaista mainosta laadittaessa on pidettava
mielessd mainonnan yhteiskunnallinen
vastuu...

Artikla 1 jatkuu

Mainos ei saa heikentéa yleison luottamusta
mainontaan.

Mainonnan kansainvaliset perussaannot,
artikla 3

Mainoksessa ei saa kayttaa vaarin kuluttajien
luottamusta eik& pyrkia hyotymaan kuluttajien
kokemattomuudesta tai tietojen puutteesta.
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SOVELTAMINEN ELINTARVIKKEIDEN
JA VIRVOITUSJUOMIEN MAINONTAAN

Taman periaatteen soveltaminen elintarvike- ja
virvoitusjuomateollisuuden mainontaan
tarkoittaa sit4, ettd vaitteiden ravinnosta ja
terveytta edistavista vaikutuksista tulee perustua
tieteellisille tosiseikoille. Vitteet tulee ilmaista
niin, ettd ne ovat yhtapitavia todisteiden luonteen
ja laajuuden kanssa, ja antavat kuluttajalle asiaa
tukevaa tietoa.

Vaite on myds arvioitava sen perusteella, minka
ké&sityksen kuluttaja mainonnan perusteella
todennakdisesti saa, erityisesti jos mainonta on
suunnattu lapsille ja nuorille.

Elintarvike- ja virvoitusjuomamainoksissa ei saa
rohkaista kuluttajia liikakulutukseen tai
puolustella sitd. Mainoksessa esitettyjen
annoskokojen tulee vastata todellista tilannetta.
Mainonnassa ei saa vahatella terveiden
elamantapojen merkitysta.

Mainoksissa on kunnioitettava ICC:n ja eri
alueellisten ja toimialojen itsesadantelynormien
henked, jotta séilytetadn yleison luottamus seka
mainontaan etté itseséantelyjarjestelmaan.

Jos kuluttaja voi hyvalla syylla tulkita
mainoksissa esiintyvét véitteet tai terminologian
terveytta tai ravintoa koskeviksi vaitteiksi,
niilla pitd4 olla tukenaan asiaankuuluvaa
tieteellisté nayttoa.
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Mainonnan kansainvaliset perussaannot,
artikla 5.1

Mainos ei saa sisaltdd lausumaa tai kuvallista
esitystd, joka suoranaisesti tai epasuorasti,
salailevana, moniselitteisend tai liioittelevana on
omiaan johtamaan kuluttajaa harhaan
erityisesti seuraavista seikoista:

a. tuotteen ominaisuudet, kuten laatu,
koostumus, valmistustapa- ja -aika,
kayttokelpoisuus, tehokkuus ja suorituskyky,
madrd, kaupallinen ja maantieteellinen alkupera
tai ympaéristovaikutukset;

Mainonnan kansainvaliset perussaannot,
artikla 5.2

Mainoksessa ei saa kayttaa vaarin
tutkimustuloksia tai lainauksia teknisista ja
tieteellisista julkaisuista. Tilastoja ei saa esittaa
harhaanjohtavasti. Tieteellisia termeja ei saa
kayttad siten, ettd mainonnassa esitettyjen
vaitteiden tieteellista paikkansapitavyytta
perusteltaisiin niilld harhaanjohtavasti.

Mainonnan kansainvaliset perussaannot,
artikla 6

Vertailuja sisaltdvd mainos on laadittava siten,
ettd vertailu ei sindnsa ole omiaan johtamaan
harhaan, ja noudattaen rehellisen liikekilpailun
periaatteita. Vertailtavien asioiden on
perustuttava todisteellisiin tosiseikkoihin, eiké
niit4 saa valita vilpillisessa mielessa.

Elintarvike- ja virvoitusjuomamainosten
tekstien seké aanellisten ja kuvallisten esitysten
on vastattava mainoksessa esiteltyjé tuotteen
aineellisia ominaisuuksia kuten makua, kokoa,
ravintosisaltod tai terveysvaikutteita, eivatka
mainokset saa johtaa kuluttajia harhaan tallaisen
ominaisuuden osalta.

Ruokatarvikkeita, joita ei ole tarkoitettu
aterioiden korvikkeeksi, ei saa esittaa sellaisina.

Kaikkien elintarvikkeiden ja virvoitusjuomien
mainonnassa kéytettdvien ravintoa ja
terveysvaikutuksia koskevien véitteiden tulee
perustua tieteellisiin tosiseikkoihin.

Kuluttajille tehtyjen maku- tai mieltymystestien

tuloksia ei saa kayttaa niin, ettd niiden annetaan

harhaanjohtavasti ymmartaa olevan tilastollisesti
patevid, jos ne eivat ole sellaisia.

Ravitsevuuteen tai terveyteen liittyvien
vertailujen tulee perustua puolueettomasti
tuettavissa olevalle ja selvésti ymmarrettavalle
perustalle.
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Mainonnan kansainvaliset perussaannot,
artikla 12

Mainoksen on oltava esitystavasta ja
mainosvalineesta riippumatta selvasti
tunnistettavissa mainokseksi. Jos mainos
esitetddn mainosvalineessd, joka sisaltdd uutisia
tai muuta toimituksellista aineistoa, mainos on
esitettava siten, ettd se voidaan heti tunnistaa
mainokseksi.

Mainonnan kansainvaliset perussaannot,
artikla 13

Mainos ei saa sisaltdd mitdan kuvallista esitysté
tai muuta kuvausta vaarallisesta toiminnasta tai
tilanteesta, jossa turvallisuuteen tai terveyteen
liittyvat seikat laiminlyddaan, ellei sitd voida
pitaa perusteltuna kasvatuksellisista tai
sosiaalisista syista.

Mainonnan kansainvaliset perussaannot,
artikla 14

Seuraavia mééarayksia sovelletaan mainontaan,
joka kohdistuu lapsiin tai muuhun nuorisoon,
jotka kansallisen lainsdad&dnnon perusteella ovat
alaikaisia.

Kokemattomuus ja herkkauskoisuus

a. Mainoksessa ei saa kayttaa hyvéksi lasten ja
nuorison kokemattomuutta tai herkk&uskoisuutta.
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Elintarvikkeiden ja virvoitusjuomien
valmistajien tulee kiinnittad huomiota erityisesti
siihen, ettd lapsille suunnatussa mainonnassa
tuotteiden, kylkidisten tai palveluiden myynnissa
ei saa kdyttad sahkoisessa tai painetussa
tiedotusvélineessa esiintyvaa hahmoa (elavéaa tai
animoitua) niin, ettd ohjelman tai
toimituksellisen siséllon ja myynninedistamisen
valinen raja hdmartyy.

Elintarvike- ja virvoitusjuomamainoksissa ei saa
vahételld terveellisen ja tasapainoisen
ruokavalion kannattamista tai terveellisen ja
aktiivisen elaméntavan tarkeytta.

Lapsille suunnatuissa elintarvike- ja
virvoitusjuomamainoksissa ei saa antaa kuvaa
tuotteen tarkeydesta tai vahatella suhteettomasti
sen hintaa.

Vaikka fantasiaa, muun muassa animaatiota,
voidaan kayttdd kommunikoidessa seké
nuoremmille ettd vanhemmille lapsille, tulee
varoa kayttaméasta hyvéksi lapsen mielikuvitusta
tavalla, joka voi johtaa harhaan kyseessa olevan
tuotteen ravitsevuuden suhteen.
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Mainonnan kansainvaliset perussaannot,
artikla 14 jatkuu

Y hteiskunnalliset arvot

a. Mainoksessa ei saa esittaa, etté tuotteen
omistaminen tai kdyttaminen tekee lapsesta
fyysisesti, sosiaalisesti tai psykologisesti muita
samanikaisid lapsia tai nuoria paremman taikka
mainitun tuotteen puuttumisella olisi
painvastainen vaikutus.

Mainonnan kansainvaliset perussaannot,
artikla 14 jatkuu

Yhteiskunnalliset arvot

b. Mainos ei saa vaheksyd vanhempien
arvovaltaa, vastuuta, arvostelukykya tai
makua ottaen huomioon vallitsevat
yhteiskunnalliset arvot. Mainos ei saa siséltaa
vetoomusta lapseen tai nuoreen kehottaen heita
suostuttelemaan vanhempiaan tai muita
ostamaan hénelle mainostetun tuotteen.

Myynninedistdmisen kansainvaliset
perussaanndt, artikla 8

Myynninedistamistoimenpiteessa, joka
kohdistuu lapsiin ja nuoriin, ei saa kayttaa
hyvéksi heidédn luontaista herkkauskoisuuttaan
tai kokemattomuuttaan. Tallaisella
toimenpiteella ei saa myoskaan tuottaa lapsille
tai nuorille henkistd, siveellista tai fyysista
haittaa eikd panna koetukselle heidén
kuuliaisuuttaan vanhempiaan tai holhoojaansa
kohtaan.

**k*

Kansainvélinen kauppakamari ICC

Elintarvike- ja virvoitusjuomamainokset eivat
saa johtaa kuluttajia harhaan tuotteiden
mahdollisten terveydellisten tai muiden hy6tyjen
osalta. Lapsille tai nuorille suunnatuissa
mainoksissa tahan kuuluvat sellaiset seikat kuin
asema tai suosio ikatovereiden keskuudessa,
koulu- tai urheilumenestys tai alykkyys.

Ruokamainokset eivat saa vaheksya vanhempien
ja muiden lapsen hyvinvoinnista vastuussa
olevien aikuisten mukanaoloa ruokavalio- ja
eldmantapavalinnoissa. Mainokset eivét saa
sisaltdd suoraa vetoomusta, jossa lapsia
kehotetaan suostuttelemaan vanhempiaan tai
muita aikuisia ostamaan heille mainostetut
tuotteet.

Lapsiin kohdistettujen
myynninedistamistarjousten tulee sisaltaa
mainostetun kylkidistarjouksen, arvonnan tai
kilpailun ehdot sellaisessa muodossa, jonka
lapset ymmartavat. Mainostajien tulee yrittaa
varmistaa se, etta lapset ymmartavat, mita
tuotteita, jos mitaén, pitdd ostaa saadakseen
itselleen kylkidislahjan. Lapsen pitdd ymmartaa
mya®s arvontojen ja kilpailujen osallistumisehdot,
palkintotyypit ja voittamisen todennakoisyys.

Alkuperdiset englanninkieliset ohjeet: www.iccwbo.org

Lisatiedot: ICC Suomen osasto www.iccfin.fi

ICC 2005 © Hyvaksytty 6.4.2005

10



